Konsumentverkets forfattningssamling

ISSN 0347-8041

KOVFS
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tobaksvaror till konsumenter; Utkom frén trycket

den 29 juli 2009
beslutade den 24 juli 2009.

Dessa allménna rad ansluter till bestammelserna om marknadsforing i
tobakslagen och till marknadsféringslagen.

Inledande bestammelser
Tillampning

1 Dessa allmanna rad galler vid tillampning av regler om marknadsféring
av tobaksvaror till konsumenter i tobakslagen.

Reglerna om marknadsféring av tobaksvaror i tobakslagen tillampas nar
marknadsfdringen anses huvudsakligen riktad mot den svenska
marknaden. Frdgan om marknadsfaringen kan anses riktad till den
svenska marknaden far avgoras efter en helhetsbedémning i det enskilda
fallet dar spréak, valutor och andra nationella kdnnetecken som anvands &r
av betydelse.

2 Dessa allmanna rad omfattar inte marknadsforingsatgarder som inte
faller under tillampningsomradet for marknadsforingslagen, exempelvis
TV-utsdndningar som inte omfattas av Radio- och TV-lagen.

Om inte annat anges omfattar dessa allmanna rad heller inte regler om
forsaljning av tobaksvaror samt utformning av férpackning for
tobaksvaror.

Syfte

3 Syftet med dessa allménna rad ar att precisera hur marknadsforing av
tobaksvaror far ske samt att framja en enhetlig tolkning av tobakslagens
regler om marknadsforing av tobaksvaror till konsumenter.

Definitioner

4 En tobaksvara ar en vara som till ndgon del innehaller tobak och som ar
avsedd att rokas, tuggas, snusas eller sugas pa. Hit raknas t.ex. cigaretter,



cigarrer, cigariller, pip- och rulltobak, snus, tuggtobak, portionstobak,
ratobak och tobak till vattenpipa.

5 Produkter for rokavvénjning och andra produkter &n tobaksvaror som
innehaller nikotin klassificeras i regel som lakemedel och omfattas inte av
dessa allmanna rad.

Regler for all marknadsforing
Huvudregeln om totalférbud

6 Som huvudregel &r enligt tobakslagen all marknadsforing av
tobaksvaror till konsumenter forbjuden.

7 Huvudregeln om totalférbud omfattar, om inte annat anges nedan, all
marknadsforing riktad till konsumenter, till exempel val av reklammedel
(reklambarare), reklamens innehall och utformning samt sarskilda
marknadsféringsmetoder (séljframjande atgarder).

Tillaten marknadsforing
8 Marknadsforingsforbudet omfattar inte forséljning av tobaksvaror.

9 Marknadsfoéringsforbudet omfattar inte kommersiella meddelanden inne
pé forsaljningsstallen for tobaksvaror.

Utformning av tillaten marknadsféring

10 Kommersiella meddelanden inne pa forséljningsstalle for tobak far
inte vara pétrangande, uppsokande eller uppmana till bruk av tobak.

Inbjudande eller dvertalande marknadsféring ar inte tillaten.
Utformningen av kommersiella meddelanden ska begrénsas till relevanta
fakta rorande varan och dess egenskaper, presenterade i sa saklig form
som mgjligt och utan ovidkommande inslag. Rubrik och layout bor inte
vara sarskilt uppseendevéckande.

Det kommersiella meddelandet bér beddmas som en helhet. Férutom
sjalva bild- och textinnehallet bor beaktas sddana faktorer som
meddelandets storlek, layout och fargsattning.

11 Kommersiellt meddelande inne pa forsaljningsstalle far inte utgora ett
dominerande inslag i miljon.

Vid beddmningen om det kommersiella meddelandet utgor ett
dominerande inslag i miljon bor en helhetsbedémning goras utifran
exempelvis meddelandets storlek, utformning i évrigt och séljstallets
storlek. Har bor beaktas att flera mindre kommersiella meddelanden



sammantaget (exempelvis om de placeras bredvid varandra) kan anses
utgdra ett dominerande inslag i miljon.

12 Framstallning i text bor endast innehdlla saklig information om varans
beskaffenhet och egenskaper, varans/ravarans ursprung,
tillverkningsort/land, férpackningens beskaffenhet och egenskaper, pris
samt tillverkare/importor. Vardeomdomen fér inte anvandas.

13 Framstallning i bild bor endast &terge enstaka vara och/eller dess
forpackning. Forpackningen bor vara stdngd. Bakgrunden bor vara
neutral utan att ge associationer i nagot bestamt avseende.

14 Kommersiella meddelanden som appellerar till barn eller ungdomar
far inte forekomma med hansyn till den aldersgrans som galler for inkop
av tobaksvaror.

15 Aterhallsam neutral information om att det saljs tobak &r tillaten,
liksom varulistor, prislistor och liknande. Kommersiella meddelanden
eller markningar som endast fyller funktionen att géra det mojligt for
konsumenter att skilja mellan olika tobaksvaror &r tillatna. Det kan vara
frga om en aterhallsam exponering av varumarken som endast fyller en
sarskiljande funktion pa det stalle i butiken dar varorna saluférs,
exempelvis symboler for olika varor pa en tobaksvaruautomat.

Placering av tillaten marknadsforing

16 Marknadsforingen ska enligt tobakslagen vara placerad inne pa
forsaljningsstallet. Den ska i den omfattning det &r m6jligt placeras sa att
den inte kan ses fran utsidan av forséljningsstallet. Skyltar med
kommersiella meddelanden om tobaksvaror bor forekomma endast pa den
plats pa saljstallet dar tobaksvarorna séljs, annars boér meddelandena
anses som uppsokande.

Sarskilt om utformning av férpackning

17 Enligt tobakslagen &r det forbjudet att pa forpackningar till
tobaksvaror anvénda texter, namn, varumérken och figurativa eller andra
maérken som ger intryck av att en viss tobaksvara &r mindre skadlig &n
andra.

Varukannetecken (indirekt tobaksreklam)

18 | tobakslagen finns ett begransat férbud mot att utforma
marknadsfaring av andra varor an tobaksvaror eller tjanster sa att de
genom hela eller del av dess varukénnetecken (exempelvis varumarke
eller namn) &ven kan uppfattas som marknadsforing av en tobaksvara.



Anvéndningen av t.ex. ordkombinationer vars ena led utgdr ett for
tobaksvaror registrerat eller inarbetat varukannetecken, faller inom
bestammelsens tillampningsomrade.

Det kravs dven att varukannetecknet till ndgon del antingen samtidigt ar i
bruk for en tobaksvara eller att det — utan att faktiskt anvéndas for en
sadan vara — &r registrerat eller inarbetat for varan. Att varukannetecknet
ar i bruk for en tobaksvara innebdr att k&nnetecknet faktiskt anvands som
benamning pa en sadan vara. Det uppstélls dock inte nagra krav pa viss
kvalificerad anvandning av kannetecknet for tobaksvaror for att dess
anvandning i samband med marknadsforing av andra varor skall traffas
av forbudet. Det ar vidare inte mdjligt att undga férbudet genom att hava
registreringen av varumarket i klassen for tobaksvaror, om mérket
fortfarande &r i bruk for en sadan vara. Anvandningen av market som
beteckning for tobaksvaror maste ha upphort.

19 Enligt tobakslagen ska en naringsidkare, som anvander ett sddant
varukannetecken som avses i punkt 18 i dessa allmanna rad, vid
marknadsfaring till konsumenter pa nagot annat satt 4n som dar sags,
iaktta den mattfullhet som &r betingad av att kannetecknet ocksa kan
forknippas med tobaksvaran. Narmare innebdrd av begreppet sérskild
mattfullhet lamnas i punkterna 21-22 i dessa allméanna rad.

20 Bestammelserna som aterges i punkterna 18-19 i dessa allméanna rad
ska enligt tobakslagen inte tillampas i fraga om ett varukannetecken som i
endast begrénsad omfattning férekommer vid marknadsforing av
tobaksvaror. De tillampas heller inte i friga om ett varukannetecken som
framtréader i en form som tydligt skiljer sig fran utseendet pa tobaksvarans
kénnetecken eller i andra fall om det ar oskaligt.

Innebdrden av sarskild mattfullhet vid indirekt tobaksreklam

Foljande marknadsféringsmetoder bor anses oforenliga med kravet pa
sarskild mattfullhet.

21 Direktreklam (t.ex. brevladereklam, telemarketing) eller annan
marknadsféring som direkt vander sig till en enskild konsument.

Efter uttrycklig begéran fran konsumenten bor sddan marknadsforing
anses tillaten.

22 Kommersiellt meddelande pa plats dit allmanheten har tilltrade,
exempelvis pa eller vid allméan plats, pa allmant kommunikationsmedel, i
vantsal eller liknande for allmant kommunikationsmedel, pa allméan
idrottsplats, pa biografer eller liknande.

Reklam pa séljstéllen for varan eller tjansten samt marknadsforing i direkt
anslutning till sadant séljstélle, exempelvis skyltfonster eller skylt
monterad pa fasad, ar dock tillten.



Sponsring

23 Enligt tobakslagen &r det forbjudet for tillverkare, partihandlare och
importorer av tobaksvaror att sponsra ett evenemang eller en verksamhet
dit allmanheten har tilltrade eller som kan antas fa gransoverskridande
effekt, om sponsringen kan antas medfora att avsattningen av tobaksvaror
framjas. Ett forbud mot sponsringen av program i radio och TV

finns i radio- och TV-lagen.

Dessa allmanna rad trader i kraft den 1 september 2009.
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